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Sammanfattning

Under 2016 har HUI Research genomfort en webbundersokning pa uppdrag av Region Skane. Denna har
gjorts I6pande med syfte att méata och analysera granshandelsresenarernas och dvriga resenarers
detaljhandelskonsumtion. Specifikt studeras invanare i Skanes konsumtion i Sjalland samt sjallandsbors
konsumtion i Skane.

Malet med projektet ar att uppdragsgivaren ska fa en okad kunskap om granshandelns omfattning for
handeln i Skane. Med granshandel i detta projekt avses saval sjallandsbors detaljhandelskonsumtion i
Skane som invanare i Skane lans detaljhandelskonsumtion pa Sjalland.

Overgripande resultat ar foljande;

e Huvudsaklig reseanledning for skaningar och sjallandsbor att besoka varandras marknader ar
shopping. 34% av skaningarna reser till Sjalland och 29% av sjallandsborna reser till Skéne av
denna anledning. Att besdka slékt och vanner &r betydligt vanligare reseanledning bland
sjallandsborna an bland skaningarna.

e Skaningar gor i huvudsak dagsbestk medans Sjéllandsborna i hogre utstrackning 6vernattar.

e Av sin totala konsumtion sa lagger skaningarna cirka en fjardedel pa restaurangbesék medan
sjallandsborna lagger 16%. Daremot lagger Sjallandsborna hela 55% av sin konsumtion i
detaljhandeln medans Skaningarna endast lagger 35%..

e Sjallandsborna handlar i avsevart hogre grad dagligvaror pa den Skanska marknaden &n vice versa.
Sjallansborna handlar framst Konfektyr, livsmedel och alkoholfria drycker. Det ar ocksd inom dessa
som storst skillnad avspeglas i relativa prisnivaer. Skaningarna handlar i huvudsak alkohol som
under lang period varit populart att handla i Danmark.

e Vad galler sallanképsvaror sa uppger cirka héalften av Sjallandsborna att de shoppat just dessa varor
i Skdne medans endast en tredjedel av skaningarna uppger att de shoppat denna varugrupp pa
Sjalland. Klader. Skor och heminredning ar de vanligaste inkdpen.

e Konsumtionsmonstret aterspeglas i vilka handelsplatser som ar mest populara att bestka i Skane
respektive pa Sjalland. Malmo city &r mest populart bland Sjallandsborna foljt av Emporia. For
skéningarna ar Képenhamns centrum den mest populdra handelsplatsen, foljt av Helsing6r centrum.
Monstret visar att stadskarnorna ar de popularaste resmalen for bade Sjallandsbor och Skaningar.
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Inledning

Granshandeln har en stor betydelse for handeln i Sverige totalt och for vissa regioner mer specifikt. Skane
lan ar en region dar det bade ar ett stort inflode av dansk kdpkraft och samtidigt ett betydande utflode av
svensk kopkraft i form av skaningar som aker éver till Danmark, Kopenhamn specifikt och handlar.

Under 2016 har HUI Research genomfort en webbundersokning pa uppdrag av Region Skane. Denna har
gjorts I6pande med syfte att méata och analysera granshandelsresenarernas och dvriga resenarers
detaljhandelskonsumtion. Specifikt studeras invanare i Skanes konsumtion i Sjalland samt sjallandsbors
konsumtion i Skane lan.

Malet med projektet ar att uppdragsgivaren ska fa en dkad kunskap om granshandelns omfattning for
handeln i Sk&ne och for Sjalland.

Malgrupperna for undersokningen som gjorts vid tre tillfallen under aret har varit dels svenskar i aldern 18-80
ar boendes i Skane lan dels danskar i ldern 18-80 ar boendes pa Sjalland (inkl. Kdpenhamnsomradet).

En webbundersodkning har skickats ut till ca 300 personer per tillfalle i respektive land i juni, september och
januari (2017). Urvalet ar jamnt fordelat efter alder och kon for att vara representativt for befolkningen i
respektive omrade i stérsta maéjliga man. Resultatet fran undersokningen bygger pa totalt insamlade svar
fran cirka 900 antal skaningar och cirka 700 antal sjallandsbor. Se bilaga for ytterligare metodbeskrivning.

Under hosten 2015 infordes granskontroller mellan Sverige och Danmark bade vad galler tdg och bil 6ver
Oresundsbron samt fér resande med farjorna mellan Helsingér och Helsingborg. Séledes har
granskontrollerna och de konsekvenser de for med sig paverkat resandet och darmed granshandeln under
hela perioden som undersékningen avser, det vill sdga aret 2016.
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Granshandelns drivkrafter

Denna undersokning mater fritidsresenarers former av resor och de inkdp som sker i samband med dessa
resor. | denna studie kommer vi att studera saval skaningarnas resande till Sjalland. Samt Sjallandsbornas
resande till Skane under 2016. Vi kommer i rapporten att diskutera tva typer av resor dar shopping antingen
kan vara det priméara eller sekundara syftet med resan. | en typ av resor ar shopping inte huvudmalet med
resan. | detta fall &r inképen snarare en konsekvens av resan. Detta kan innebara dagligvaror till det boende
man ordnat, souvenirer eller ett spontant besok vid en handelsplats. Denna form av inkép i samband med en
resa kallas for turismshopping. En annan form av resa, som ocksa behandlas i undersokningen, ar en sadan
dar det primara malet ar att shoppa, sa kallad shoppingturism. Shoppingturism kan definieras som att
konsumenterna reser langre for att handla vissa varor &n vad som egentligen ar ndédvandigt. | termer av
push- och pull-effekter kan shoppingturism betraktas som ett satt att slippa sitt lokala kdpcentrum eller sin
lokala marknadsplats for att istéllet finna nya attraktioner och kanske billigare utbud. Shoppingturism kan i
sin tur delas in i tre grupper;

e Varubaserad shoppingturism- Detta innefattar inkdp dar ett stort utbud, speciella varor eller
méjligheter till tax-free-inkop star i centrum. Som exempel kan namnas glasproduktionen i Glasriket,
lokal hantverksproduktion eller taxfreeférsaljningen pa Finlandsbatarna.

e Destinationsbaserad shoppingturism — detta utgors av speciella produkter, beromda shoppingdistrikt,
mojligheter till temashopping, festivaler eller berémda enskilda képcentrum/marknadsplatser utgor
lockelsen for shoppingturisten. Som exempel kan ndmnas medeltidsveckan i Visby, kand for sina
hantverk, NK i Stockholm, kant for sitt exklusiva utbud, eller mysiga shoppingdistrikt sdsom Notting
Hill i London. Andra exempel p& destinationsbaserad shoppingturism ar Gekas i Ullared eller Lager
157 i Ulricehamn.

e Prisbaserade shoppingturismen — denna typ av shopping styrs av relativpriser, det vill saga
forekomsten av lagre priser pa ett likartat utbud som i bostadsregionen, utgor en viktig morot for
shoppingturisten. Dessa shoppingturister ar ofta prisjagare som soker sig till billiga destinationer pa
jakt efter fynd.

Granshandel ar i huvudsak en form av prisbaserad shoppingturism. De priméara drivkrafterna for
granshandeln &r att shoppingturisten genom inkdpsresor till angradnsande lander vill dra fordel av skillnader i
moms, skatteregler, priser och valutakurser mellan inképslandet och det land de &r bosatta i. Granshandel
sker oftast i den narmast belagna staden/marknadsplatsen utanfér hemlandet. Granshandeln & som mest
betydande i ett begransat antal regioner utmed Sveriges granser mot de 6vriga nordiska landerna.

Prisskillnader mellan hemlandet och Sverige ar alltsé en vanlig orsak till att granshandla. Det finns fyra
huvudorsaker till att det forekommer prisskillnader mellan lander.

e Punktskatter

e Tullar och andra handelshinder
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e Skillnader i den allménna kostnadsnivan mellan olika lander
e Valutakursen

Punktskatter infors oftast for att staten vill minska konsumtionen av en specifik vara. Orsaker till att man vill
minska konsumtionen kan vara att varan uppfattas som dalig for miljon, ohalsosam eller
beroendeframkallande. Exempel pa varor som kan drabbas av punktskatter ar drivmedel, alkohol, tobak
samt livsmedel med hdg halt av socker eller fett.

Tullar och andra handelshinder infors for att man vill minska importen av vissa varor. Mellan Sverige, Finland
och Danmark finns i princip inga tullar och tullarna mot omvarlden &r till stor del gemensamma da alla tre
landerna ar med i EU. Norge har daremot mgjlighet att ha andra tullar och subventioner &n andra lander som
ar med i EU. Exempelvis kan Norge infora tullar p& ost om man vill varna den egna ostproduktionen.

Granshandel gentemot Sveriges grannlander

Av Sveriges grannlander ar boende i Norge de som tydligast gor avtryck i den svenska detaljhandeln. Den
norska granshandeln ar sedan lange valutvecklad och skapar ett stort inflode av kopkraft dver den norska
gransen till mindre svenska kommuner. Detta ar framst en form av prisbaserad shopping da det for vissa
varor finns stora skillnader i pris mellan Sverige och Norge, till exempel tobak, alkohol, godis, mjdlk, ost och
4gg. Mellan Sverige och Finland uppvisas daremot ganska sma prisskillnader, vilket innebar att det finns
Omsesidigt mindre incitament att rora sig 6ver gransen for att shoppa. Darmed ar den shopping som sker
landernas konsumenter sinsemellan framst turismshopping-baserad. Det finns dock ett visst infléde av
finlandare i nordligaste Sverige for tobaksinkop, tack vare det snusférbud som rader i Finland. Sedan en tid
tillbaka &r det billigare for danskar att handla vissa dagligvaror i Sverige. Vid en jamforelse med
granshandeln gentemot Norge, som attraherar manga konsumenter tack vare betydande prisskillnader i flera
varukategorier, kan noteras att danskar har relativt sett Iagre incitament att rora sig 6ver landsgransen
gentemot Sverige enbart for att handla tack vare de farre prisskillnader som uppvisas. Svenskar har fortsatt
incitament att &ka till Danmark for att kopa framst alkohol och tobak som &r fortsatt billigare i Danmark an i
Sverige.



RESEARCH

Ett satt att jamfora prisnivaer mellan lander ar att anvanda sa kallade kopkraftspariteter (Purchasing Power
Parity, PPP). Det innebar att valutakursen inte paverkar priset pa en vara utan skillnaden beror pa den
allmanna kostnadsnivan och skillnader i skatter och tullar. | figuren nedan redovisas hur mycket billigare
varor ar i Sverige. Uppgifterna ar de senast tillgangliga jamforbara uppgifterna som fanns vid rapportens
framtagande.

Figur 1. Hur manga procent billigare var det att handla i Sverige respektive Danmark ar 2015 (PPP-Purchasing power
parities)
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Kalla: SCB & Eurostat

Sarskilt alkoholfria drycker, godis och andra livsmedel uppvisar betydande prisskillnader mellan Sverige och
Danmark. Momsen har en viss inverkan da Sverige och Danmark har olika momssatser. Danmark har en
enhetlig momssats om 25 procent, samtidigt som Sverige har lagre moms pa konsumtionsvaror sdsom
livsmedel och restaurangbestk med 12-procentig momssats. Detta skapar darmed ytterligare incitament for
danskar att handla i Sverige. Tobak och alkohol har dock 25 procentig momssats i Sverige. Alkohol och
tobak &r ocksa ett par procent billigare att handla i Danmark an i Sverige.

De prisskillnader som diskuteras ovan ar alla justerade for valutakursen (2015). Det innebéar att valutakursen
tas i beaktande for en mer réattvis jamforelse av de olika landernas kostnadsnivaer. Det finns flera faktorer
som paverkar ett lands valutakurs gentemot andra landers - ekonomisk stabilitet, rantor, bytesbalans och
forvantningar. Forandringar i valutakurser kan forandra relativpriserna patagligt mellan lander under korta
tidsperioder.
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Figur 2. S& mycket svenska kronor far man for 100 danska kronor, ar 2007-2016.
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Kélla: Sveriges Riksbank.

Eftersom priserna i Danmark for manga varukategorier ligger pa en liknande niva som i Sverige eller hdgre
(da hansyn inte tas till valutakursen) har valutakursen en stor betydelse for hur stor den totala prisskillnaden
ar. Den danska kronan har under senare aret, ar 2016, starkts ytterligare mot den svenska, vilket darmed
gjort det 6verlag an mer lonsamt fér danskar att handla i Sverige.
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Inkvarteringsstatistik

Detta avsnitt behandlar inkvarteringsstatistik i Skane for danska besdkare. Avsikten ar att fa en uppfattning
av danskars faktiska boende i Skane under 2016. Statistiken som presenteras ar statistik for samtliga
danska 6vernattningsbesok, dvs. aven danskar utanfor Sjalland ingdr i statistiken. Avsnittet ar &amnat som
en oversikt som adderar till forstielsen kring danskars évernattningsvanor. Vissa jamforelser gors med
Sjallandsbors resande till Skane, dock borde inga vidare slutsatser dras mellan denna statistik och ovrig
statistik i detta dokument.

Inkvarteringsstatistiken visar att danskarna star for en relativt blygsam del av 6vernattningarna i Skane lan.
Av de nastan 6 miljoner 6vernattningar som gjorts i Skane 2016 star danskarna for lite 6ver 3 % med ca
190 000 6vernattningar. | diagrammet nedan ser vi att antalet resande per manad ar relativt stabilt mellan
2015 och 2016, dock med nagot fler 6vernattningar under juli och augusti.

Figur 3. Danskars évernattning i Skdne 2015-2016
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Kalla: SCB

Danskarnas évernattningsresor ar férlagd under sommarmanaderna, vilket ocksa sammanfaller med
andelen resande Sjallandsbor till Skdne. Under juli m&nad bodde ungefar 33 000 danskar pa hotell,
stugbyar, vandrarhem eller campingar i Skane, nastan dubbelt s& mycket som ndgon annan manad pa aret.
Den stérsta andelen av 6vernattningarna skedde i Malmé kommun, och d& framst under lagsasong. Under
hogsasong var fordelningen nagot jamnare mellan kommunerna i Skane, dock med en fortsatt, om &n
mindre, dominans av Malmé kommun.
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Handelsplatser i Skane och pa Sjalland

Handeln i Skane har genomgatt en kraftig strukturforandring under

den senaste 10-arsperioden. | Malmé har uppférande av m - 2009
betydande handelsplatser som Malmo Entré, Emporia, Svagertorp

samt utveckling av befintliga handelsplatser som Mobilia, Caroli, Q

Triangeln har férandrat férutsattningarna fér handeln i Skéne. E,\‘"— . - 2012
Utbudet pa handelsytor har under Kkort tid vuxit patagligt dar vissa

menar att Malmo idag har ett 6verutbud pa handelsytor och

handelskostymen helt enkelt ar lite for stor. Malmdos kraftiga ["(ARﬂl,l] - 2013
utveckling hat paverkat vissa kranskommuner som idag har en

mer konkurrensutsatt vardag an innan handelsexpansionen i 'TR IANGELN -2013

Malma@. | Helsingborg har utvecklingen av handel skett i forsta
hand i Vala handelsplats strax norr om Helsingborgs tatort. .
Forandringen av dessa handelsstrukturer har inte explicit belysts i an m()b[hd - 2013
denna studie men sammantaget har handelsutbudet dkat kraftigt MITT | MALMG

runt dessa regionstader och gemensamt for Malmé och

Helsingborg ar att de ar de enda platserna i Skane som har IKEA

varuhus, vilket inte ar oviktigt i sammanhanget. Pa den danska sidan har en kontinuerlig handelsutveckling
skett. Inte minst genom Fields 140 butiker stora képcentrum pa Amager ar 2004. Samtidigt ar Cityhandeln i
Kdpenhamn urstark. (HUI, 2017).

ERLCY THEE CITY.
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Malmd och Helsingborg

De storsta handelsplatserna i Skane toppas av Véla i Helsingborg. Vala innefattar egentligen tre
handelsplatser: Vala Centrum, Véla Volymhandel samt Vala Norra. Sammantagen bruttoyta pa 115 000 kvm
och tillsammans omsatts ca 4 700 MSEK. Mest betydelsefulla enskilda aktor pa Vala ar IKEA.

Figur 4. Omsattning (MSEK) pa utvalda handelsplatser 2015.
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Kélla: SSCD/HUI 2015

Nast storsta handelsomradet i Skane ar Svagertorp. Har finns ett handelsomrade som innefattar manga
starka aktorer som t.ex. Media Markt, IKEA, m.fl. Inte oviktigt for dansk granshandel &r att ocksa det danska
mdobelvaruhuset ILVA finns har med sin enda svenska etablering. Strax jamte Svagertorp finns Hyllie med
kopcentrumet Emporia, Malmds storsta Galleria/kopcenter med en bruttoyta pa cirka 80 000 kvm och en
omsaéttning pa ca 2 700 MSEK.

Gemensamt for bade Svagertorp och Hyllie/Emporia &r att det ligger nara anslutning till Oresundsbron och
har god tillganglighet till sdval danska som svenska konsumenter,

Handeln i Malmo respektive Helsingborg 6kade med 6.2% respektive 5,6 % ar 2015, vilket &r en stark
utveckling (+ 5 % riksgenomsnitt). Handelsplatser som Emporia, Mobilia och Triangeln uppvisade under

samma period en omsattningsutveckling pa drygt pa mellan 8-18%.

| Helsingborg hade Vala handelsomrade under 2015 en starkare utveckling &n Helsingborgs Kommun som
helhet.

10
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Malmo City

Malmo stadskarna har vid tva tillfallen blivit utsedd till arets stadskarna i Sverige. Senaste gangen var 2005.

Genom cityféreningen Malmo Citysamverkan sker ett kontinuerligt utvecklingsarbete i centrum och
samarbetet i stadskarnan har gett internationell uppmarksamhet for deras framgangsrika arbete. Handeln i
centrum fick ett betydande tillskott genom bland annat etableringen av Malmé Entré 2009 samt utbyggnaden
och moderniseringen av Triangeln 2013-2014. Malmd har under en period och delvis som ett resultat av den
expansiva handelsutvecklingen drabbats av 6kad vakansgrad i centrala butikslagen. Idag ser det dock
avsevart battre ut d& den expansiva service samt restaurangsektorn gatt in i fore detta butikslagen.
Sammantaget har detta inneburit en stad som bade fatt ett bredare handels- samt restaurangutbud, vilket ar
till fordel for stadens attraktivitet. lidit av vakanser i attraktiva Enligt Fastighetsdgarnas kartlaggning
Cityklimatet s tkade detaljhandeln i Malmé City med 1,8 % under 2015, dvs. svagare 4n genomsnittet for
kommunen. | Malmé city har daremot andra naringar som Caféer restauranger samt Hotellnaring visat stark
tillvaxt.

Kopenhamn och Helsingor

| Képenhamnomradet finns utdver nagra starka koépcentrum, som Fields p& Amager strax utanfor
Kopenhamns centrum ocksa en mycket stark cityhandel. | ett internationellt perspektiv anses inte sallan
Kopenhamn som "City of Scandinavia”, vilket medfor att manga butiker som véljer endast en eller ett fatal
etableringar per marknad just hamnar i Képenhamn. Ett exempel ar Abercrombie and Fitch (A & F) som
endast har en butik i Norden och den finns lokaliserad i Kbpenhamns centrum. Butiker som A & F & mycket
starka varumarkesbyggare och lockar kunder fran hela Skandinavien.

11
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Kalla: Google Maps

| Helsingor finns en val fungerande cityhandel med en lang tradition av svenskar som besokt den fran
Helsingborg sett narbelagna staden.
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Resultat fran undersdkningen

| detta forsta avsnitt redovisas resultaten fran undersokningen av sjallandsbors resor till Skane ar 2016 och
utlagg i lokal detaljhandel under dessa resor. Vidare redovisas i nasta avsnitt resultaten fran undersokningen
av skaningars resor till Sjalland och sarskilt Képenhamn under 2016 och utlagg i lokal detaljhandel under
dessa resor. Avslutningsvis gors en jamférande analys av de bada studierna.

| resultatdelen namns nagra begrepp som definieras nedan:
Turistekonomisk omséattning - Tillresta bestkares konsumtion i samband med besoket pa Sjalland eller i

Skéane lan. Uppdragsgivaren far en uppfattning av hur stor konsumtion turisterna ger upphov till pa
destinationen i samband med sin resa.

Shoppingturister — Turister dar shopping var det priméara syftet med resan till Sjalland eller Skane.

Ovriga turister — Turister dar shopping var det sekundéara syftet for resan till Sjalland eller Skane

13
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Sjallandsbors resor till Skane

Sjallandsbor reser inte i lika stor utstrackning till Skane sdsom skaningarna reser till Sjalland. Sjallandsbor
som reser till Sk&ne dvernattar i storre utstrackning &n skaningar som reser till Danmark. Skaningarna reser
mer éver dagen. Hur resandet ser ut under aret per manad varierar. Under juli-augusti ar det ca 13 % men i
oktober- november endast 5-6%. Variationen ar saledes stor éver aret.

Figur 5. Andel sjallandsbor som gjort en resa till Skane per respektive manad under 2016
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Kalla: HUI Research, Granshandel Oresund 2016.
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Den framsta reseanledningen for resor fran Sjalland till Skane ar shopping. 34 procent uppgav att deras
huvudsakliga syfte var shopping/inkdpsresa. Strax darefter foljde att besoka slakt och vanner pa den
svenska sidan, med 23 procent av de svarande. D& manga danska medborgare ar bosatta i Skane ter det
sig naturligt att manga besokare anger beséka slakt och vanner som en stor besoksanledning.
Upplevelsebaserade besok for natur, sport, rekreation respektive kulturella sevardheter var ocksa populart
bland danska besokare da 17 respektive 11 procent uppgav detta som framsta reseanledning. | fritextsvaren
for alternativet Annan anledning kunde utlasas att en del av de svarande angav genomresa eller besok i
fritidshus som huvudsyfte med sin resa.

Figur 6. Huvudsakligt syfte med resan till Skane.

1%
Kultur (museibesik, teater, konsert, nije)
= Mfarer, konferens, miten, arbete/uppdrag
pd en annan ort
= Annan anledning

Kalla; HUI Research, Granshandel Oresund 2016.

= Shopping/inkdpsresa
= Besika slakt och vanner

= Natur, sport, rekreation (frilufts- eller
strandaktiviteter)

Att resa dver Oresundsbron ar det vanligaste séttet att ta sig till Skéne da tre av fyra av de svarande
anvande sig av detta. Farjan via Helsingborg-Helsingor stod for 24 procent.

Figur 7. Andel resor per fardsatt.

= Farjan Helsingborg-Helsingtir
= (resundbron med tag

= (resundbron med bil, buss eller annat
fordon

Kalla; HUI Research, Granshandel Oresund 2016.
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Fordelningen mellan andelen dagbesdkare respektive nattbestkare ar relativt jamn bland de danska
besokarna fran Sjalland. 54 procent uppgav att de endast genomforde ett dagbesok i Skane, samtidigt som
sammanlagt 46 procent uppgav att man gjorde minst en 6vernattning i Sverige vid sin resa.

Figur 8. Fordelning av restyp till Skane

mJa

= Nej, endast dagbesok

= Nej, jag sov i ort utanfor
Skane

Kalla: HUI Research, Granshandel Oresund 2016.

Av de sjallandsbor som 6vernattar i Sverige bor majoriteten pa hotell. Nastan 3 av 10 bor hos slakt och
vanner.

Figur 9. Fordelning av boendeform for sjallandsbor som gjort évernattning i Sverige

= Hotell/Pensionat

m Vandrarhem

® Hyrd stuga/lagenhet/rum
Camping

m Eget fritidshus

= Slakt och vanner

Kalla; HUI Research, Granshandel Oresund 2016.

16



HUI

RESEARCH

Sjallandsbors shopping i Skane

Sjallandsbor som bestker Skane handlar framst dagligvaror i form av godis samt livsmedel, det vill saga
produkter som ar vasentligt billigare i Sverige an i Danmark. 44 procent av de svarande uppgav att de gjort
inkép av godis/choklad under resan till Skane. 38 procent uppgav att de gjort inkop av livsmedel i form av
kott, fisk, brod och potatis. Resultatet kan darmed ses som en bekraftelse pa att de relativa prisnivaerna per
varukategori spelar stor roll fér shoppingviljan.

Figur 10. Procentandel resenérer fran Sjalland som kopt olika dagligvaror 2016

Godis/choklad 1 /4%
Livsmedel (katt, fisk, brad, potatis) I 38%
Alkoholfria drycker (Iask, saft mm) T (%
Parfym/smink I |30
Apoteksvaror  IEEEEE—— ()%
Halsokost —G— 5%
Alkohal (gl vin sprit)  EEE—— 37
Tobak (snus, cigaretter, annan tobak) — EE—— 8 5%
Tidningar/Tidskrifter — — 4%
Blommor (snittblommor, krukvéxter) — — 3%
Annat N (7

0% 3% 10% 15% 20% 75% 30% 35% 40% 45% 50%
Kalla; HUI Research, Granshandel Oresund 2016.

Gaodis, livsmedel och alkoholfria drycker ar mellan 20-33% billigare i Sverige och dartill kommer valutaeffekten.
Detta utgdr med hog sannolikhet en viktig anledning till att Sjallandsbor aker till Sverige for att handla dessa
dagligvaror.

| féreliggande diagram delar vi upp resenarerna efter om shopping varit den priméra respektive sekundara
anledningen till resan. Vid en nedbrytning av resultaten pa grupperna resenérer som uppgav shopping som
huvudsakligt reseskal (vidare benamnt shoppingturister) respektive resenérer som uppgav annat
huvudsakligt reseskal &n shopping (vidare benamnt dvriga turister) kan vissa skillnader utlasas mellan de tre
populéraste svarsalternativen. Aven om gruppen shoppingturism genomfér den absoluta stérsta andelen av
ink&pen, ser vi fortfarande viss konsumtion bland 6vriga turister. | de tre popularaste varukategorierna,
noteras att turismshopping genomfort en betydande del ink6p av godis/choklad (23 procent), livsmedel (22
procent) respektive alkoholfria drycker (13 procent). En viss grundlaggande konsumtion gors allts& under
resan oavsett.

Figur 11. Procentandel resenérer fran Sjalland som kopt olika dagligvaror 2016, shoppingturister vs 6vriga
turister
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B Shoppingturister  ® Ovriga turister

Kalla: HUI Research, Granshandel Oresund 2016.

De sjallandska besokarna handlar aven sallanképsvaror &ven om det inte ar lika vanligt som dagligvaror. Av
dem som gjort en resa har tre fjardedelar uppgett att de kopt dagligvaror medan det &r drygt halften som
uppgett att de kopt sallankdpsvaror. De vanligaste sallankdpsvarorna ar klader och skor, féljit av
heminredning. De relativa prisnivaerna har inte s stor roll for inkop av sallanképsvaror i Sverige. Klader och
Skor och heminredning har marginell prisskillnad i Sverige. Valutaeffekten ar hogst betydande for inkdp av
dessa varugrupper men aven andra faktorer som t ex utbud.

Figur 12. Procentandel resenarer fran Sjalland som kopt olika sallankopsvaror 2016

K 125 1 330
Skor EEEEEEEEEE——— (5
Heminredning”™ ~ ———— (%
Sport/fritid — E——————— {0
fvrig elektronik — —— 7
Leksaker  n—————— [0
Data/tele  n——— %
Biicker ~ n—— 4%
Mébler  —— 30
Jarn- och byggvaror  —" 7%
Vitvaror e 7%
Farg e 7%
Ur, guld eller optik — mem {%
Annat  — 4%

0% 2% 10% 15% 20% 20% 30% 3% 40%
Kélla: HUI Research, Granshandel Oresund 2016. * = porslin, glas och husgerad, hemtextilier mm.
Vid en nedbrytning av resultaten pa grupperna shoppingturister respektive dvriga turister kan vissa skillnader

utlasas av mellan de tre populdraste svarsalternativen for sallankdpsvaror. Den storsta skillnaden mellan de
bada grupperna gar att utlasa for de som gjort inkop av klader, dar éver halften (55 procent) av
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shoppingturisterna handlat klader jamfért med cirka en femtedel (22 procent) av dvriga turister handlat
klader.

Figur 13. Procentandel resenarer fran Sjalland som kopt olika sallankopsvaror 2016, shoppingturister vs
ovriga turister

60% 55%
50%
40%

30%

25%
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I
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20%
20%

1%

10%

0%

m Shoppingturister @ (vriga turister

Kalla; HUI Research, Granshandel Oresund 2016.

De inkopsstéllen i Skane som ar popularast bland sjallandsbor ar Malmo City, med 29 procent av de
svarande, samt képcentrumet Emporia, med 16 procent av de svarande. Helsingborgs centrum ar tredje
popularast, med 11 procent av bestkarna. Generellt gar att utlasa en tydlig dvervikt for Malmobaserade
inkdpsstallen. Att en stor del av besdkarna uppgav andra inkopsstéllen kan vara relaterat till att
respondenterna handlade dagligvaror mer spritt runt om i lanet.

En reflektion som HUI gor &r att danska granshandlare i stor omfattning véljer stadskarnorna i Skane. Malmo
centrum tillsammans med Triangeln star for nastan 40 % av inkopsstallena. Helsingborgs centrum &ar mer
vanligt &n handelsplatsen Vala som ar en betydligt stérre handelsplats for detaljhandel &n Helsingborgs
centrum. Resultatet ar dock positivt for stadskarnorna i bade Malmo och Helsingborg.
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Figur 14. Procentandel resenarer fran Sjalland som besokt olika handelsplatser 2016
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Kalla: HUI Research, Granshandel Oresund 2016.

Vid en nedbrytning av resultaten pa grupperna shoppingturister respektive 6vriga turister kan vissa skillnader
utlasas mellan de tre popularaste svarsalternativen. | gruppen shoppingturister var Malmo city den
Overlagset mest populdra handelsplatsen med 47 procent av svaren, foljt av Emporia med 29 procent av
svaren. Detta visar da att de som aktivt aker till Sverige for att shoppa som huvudanledning prefererar
Malmd City i férsta hand.

Figur 15. Procentandel resenarer fran Sjalland som besokt olika handelsplatser 2016, shoppingturister vs
Ovriga turister
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Kalla: HUI Research, Granshandel Oresund 2016.
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Som vi konstaterat tidigare sa var andelen resor som gjorts av sjallandsborna under aret 54 procent
dagresor och 46 procent dvernattningsresor. En dagresenar lagger i snitt 988 svenska kronor per person och
dag medan flerdagsresenérer dvs. de som dvernattat lagt i snitt 750 svenska kronor per person och dag.
Anledning till det hogre utlagget for dagresenarer ar att det priméara syftet da ar att shoppa medan resenérer
som inte dvernattar i lika stor utstrackning endast reser for att shoppa.

Utifran underlaget i understkningen uppskattar vi den totala turistekonomiska omsattningen som
sjallandsborna tillfor till Sverige och framforallt Skdne under ett ar till ca 5,8 miljarder SEK. Utav dessa ca 5,8
miljarder kan vi harrora ca 1,3 miljarder till dagligvaror och 1,9 miljarder till sallankopsvaror. Ovriga ca 2,6
miljarder &r utlagg sjéllandsborna har haft fér logi, restaurang och olika aktiviteter under sina vistelser.

Som ett referenstal kan namnas att detaljhandeln i Malmé och Helsingborg tillsammans omsatte 35 miljarder
svenska kronor 2015 och den totala detaljhandeln i Skane lan &r drygt 80 miljarder SEK.

Utav sin totala konsumtion vid resandet lagger sjallandsborna 23 % av sin planbok pa dagligvaror och 33 %
pa sallankopsvaror. En stor anledning till att mycket pengar laggs pa sallankopsvaror tror vi ar lkea och
andra detaljhandelsforetag vid Svagertorp som ligger strax efter Oresundsbron pa den svenska sidan.
Heminredning p& Ikea ar billigare i Sverige &n i Danmark.
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Skaningars resor till Sjalland

Skaningar reser i betydligt storre utstrackning till Danmark och Sjalland an sjallandsbor reser till Skane. Det
ar fler som reser samtidigt som de gor fler resor varje manad per person. Nastan halften av de intervjuade
har uppgivit att de under féoregdende manad har gjort minst en resa oavsett manad. Skaningarna reser i
huvudsak 6ver dagen. Hela 7 av 10 gor dagbesok.

Hur stor andel som reser per manad varierar under aret. Under juni och augusti ar det upp till 30 % som sagt
att man rest medan det i februari och oktober endast &ar ca 15 % som rest.

Figur 16. Andel skaningar som gjort en resa till Sjalland per manad
25%

30%
20%
20%
1a%
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%

0%
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Kalla: HUI Research, Granshandel Oresund 2016.

Den framsta reseanledningen vid resor fran Skane till Sjalland ar shopping. 29 procent uppgav att deras
huvudsakliga syfte var shopping/inkdpsresa. Strax darefter foljde alternativet Annan anledning, med 22
procent av de svarande. Detta ar i huvudsak de som ar pa genomresa och ar pa vag till 6vriga Europa via
Kastrup flygplats. Upplevelsebaserade besok for kulturella sevardheter respektive néjespark var ocksa
populart bland svenska bestkare d& 14 procent vardera angav dessa tva alternativ som framsta reseskal.
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Figur 17. Huvudsakligt syfte med resan till Sjalland.

= Shopping/inkéipsresa

= Besika slakt och vénner
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= Annan anledning
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14%

= Resa frén Kastrup

Kalla; HUI Research, Granshandel Oresund 2016.

Aven under annan anledningen har ett stort antal respondenter fyllt i att de skulle resa vidare mot évriga
Europa, ofta via Kastrup flygplats; cirka 76 procent av fritextsvaren var relaterade till detta.

Att resa 6ver Oresundsbron &r det vanligaste séttet att ta sig till Sjalland da nastan tre av fyra av de
svarande anvande sig av detta. Farjan via Helsingborg-Helsingor stod for 28 procent.

Figur 18. Andel resor per fardsatt ar 2016

= Farjan Helsingborg-Helsingor
m Oresundbron med tag

= Oresundbron med bil, buss
eller annat fordon

o

Kalla: HUI Research, Granshandel Oresund 2016.

Fordelningen mellan andelen dagbesdkare respektive nattbestkare uppvisar betydligt starkare évervikt for
dagbesokare bland de skaningars besok pa Sjalland jamfort med sjallandsbors besok i Skane. 68 procent

uppgav att de endast genomforde dagbesok pa Sjalland, samtidigt som sammanlagt 32 procent uppgav att
dvernattning skedde pa den danska sidan.
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Figur 19. Restyp av skaningarna som besokt Sjalland

=
= Nej, endast dagbesik

= Nej, jag sov i ort utanfir Sjalland

Kalla: HUI Research, Granshandel Oresund 2016.

Av de skaningar som 6vernattat pa Sjalland sa har hela 6 av 10 bott p& hotell. Nast vanliga alternativet ar att
bo hos slakt och vanner. Skaningarna bor i mindre utstrackning an sjallandsborna i egna fritidshus eller har

hyrt stuga/lagenhet.

Figur 20. Restyp av skaningarna som besokt Sjalland

= Hotell/Pensionat

= Vandrarhem

= Hyrd stuga/lagenhet/rum
— Camping

= Fget fritidshus

= Slakt och vénner

Kalla; HUI Research, Granshandel Oresund 2016.
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Skaningars shopping pa Sjalland

Inkdp for Skaningar i samband med resande till Sjalland handlar framst om dagligvaror i form av alkohol men
ocksa i viss utstrackning om att kdpa godis, livsmedel och alkoholfria drycker. Nastan halften av de resande
till Sjéalland har gjort inkdp av alkohol under resan, 46 procent. Resultatet kan darmed ses som en
bekraftelse pa att de relativa prisnivaerna per varukategori spelar stor roll for shoppingviljan. Alkohol &ar
nagot billigare i Danmark. Det ar framforallt 61 som ar billigare i Danmark, medan vin och stark sprit inte
skiljer sig markant at mot de svenska priserna. Medan det &r 7 av 10 av sk&ningarna som reser som koper
dagligvaror &r det endast 3 av 10 som koper séllankdpsvaror. Det sisthamnda ar betydligt Iagre i andel an for
sjallandsbor dar halften uppgav att de kdpt sallanvaror i Sverige och i Skane.

Figur 21. Procentandel resenarer fran Skane som kopt olika dagligvaror 2016
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Kalla: HUI Research, Granshandel Oresund 2016.

Vid en nedbrytning av resultaten pa grupperna resenarer som uppgav shopping som huvudsakligt reseskal
(vidare benamnt shoppingturister) respektive resenarer som uppgav annat huvudsakligt reseskal an
shopping (vidare benamnt 6vriga turister) kan vissa skillnader utlasas mellan de tre populéraste
svarsalternativen. Det ar enbart for alkohol som betydande skillnader finns mellan grupperna. 71 procent av
shoppingturisterna uppgav att de gjort inkdp av alkohol, jamfért med 36 procent av évriga turister. | 6vrigt ar
skillnaderna grupperna sinsemellan relativt sma.
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Figur 22. Procentandel resenarer fran Skane som kopt olika dagligvaror 2016, shoppingturister vs vriga
turister
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Kalla: HUI Research, Granshandel Oresund 2016.

De skanska besokarna pa Sjalland handlar aven sallankopsvaror om &n i mindre utstrackning an
sjallandsbor. 3 av 10 skaningar har uppgett att de handlat sallanképsvaror. Det ar framst Klader, skor och
heminredning man handlat.

Figur 23. Procentandel resenarer fran Skane som kdpt olika sallankdpsvaror 2016
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Kélla: HUI Research, Granshandel Oresund 2016. * = porslin, glas och husgerad, hemtextilier mm.
Vid en nedbrytning av resultaten pa grupperna shoppingturister respektive dvriga turister kan vissa skillnader
utlasas mellan de tre popularaste svarsalternativen. Klader uppvisar uteslutande storst skillnad mellan

grupperna, da 28 procent av shoppingturister uppgett att de gjort kladesinkop jamfort med 11 procent av
Ovriga turister.
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Figur 24. Procentandel resenarer fran Skane som kopt olika sallanképsvaror 2016, shoppingturister vs
ovriga turister
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Kalla: HUI Research, Granshandel Oresund 2016. * = porslin, glas och husgerad, hemtextilier mm.

Det inkdpsstélle pa Sjalland som ar popularast bland skaningarna ar Képenhamn centrum med 36 procent
som uppgav detta som besoksplats. Aven Helsingér centrum och Kastrup flygplats, med 20 respektive 16
procent, ar populdra handelsplatser. Alltsa aven for skaningar som besoker Sjélland ser vi att de foredrar att
shoppa i stadskarnorna i Képenhamn samt Helsingor framfor handelsomraden och képcentrum utanfor
respektives stads stadskarna. Kastrup har ett stort flode av vidareresande besokare. Generellt gar att utlasa
en tydlig 6vervikt for Kbpenhamnsbaserade inkopsstéllen.

Figur 25. Procentandel resenérer fran Skane som besokt olika handelsplatser 2016
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Kalla; HUI Research, Granshandel Oresund 2016.
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Vid en nedbrytning av resultaten pa grupperna shoppingturister respektive 6vriga turister kan vissa skillnader
utlasas mellan de tre popularaste svarsalternativen. For Kopenhamns centrum uppvisas relativt sma
skillnader mellan shoppingturister och 6vriga turister. En tydligare skillnad finns dock mellan alternativen
Helsingdr centrum och Kastrup. Helsingdr centrum var betydligt mer populért bland shoppingturister &n
dvriga turister. Detta kan ses som en avspegling av konsumenternas preferenser for varutyp da utbudet pa
Kastrup flygplats ar mer séllankopsinriktat. Detta bor stéllas i relation till att dagligvaror ar mest populart
bland resenarer i Danmark. Att Kastrup ar mer populart bland 6vriga turister an shoppingturister ar naturligt
da manga i gruppen 6vriga turister ar vidareresande som passerar flygplatsens handelsutbud.

Figur 26. Procentandel resenarer fran Skane som besokt olika handelsplatser 2016, shoppingturister vs
ovriga turister
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Kalla; HUI Research, Granshandel Oresund 2016.

Skéaningar som rest till Sjalland har i huvudsak gjort dagbesok. Hela 7 av 10 har gjort dagresor och 3 av 10
dvernattningsresor. En dagresenar som aker till Sjalland lagger i snitt 831 svenska kronor per person och
dag medan flerdagsresenarer dvs. de som dvernattat lagt i snitt 990 svenska kronor per person och dag.
Det &r en storre andel av skaningarna som bott pa hotell jamfért med sjallandsborna varfor snittutlagget for
skanska flerdagsresenarer ar hogre.

Utifran resultatet i undersokningen uppskattar vi den totala turistekonomiska omsattningen som skaningarna
tillfor till Danmark och Sjalland under 2016 till ca 6,6 miljarder. Utav dessa laggs ca 2,5 miljarder pa
detaljhandeln dar i stort sett lika stor andel laggs pa dagligvaror som séllankdpsvaror. Ovriga ca 4 miljarder
ar utlagg skaningarna haft for logi, restaurang och olika aktiviteter under sina vistelser.

Skaningarna lagger betydligt storre andel av sina pengar pa restaurang an sjallandsborna. En fjardedel av
det som spenderas laggs pa restaurang och hela 14% laggs pa évriga aktiviteter sdsom Tivoli, utstallningar
mm.
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Diskussion av resultat

Det kan konstateras att incitament for granshandel finns for danska besodkare att shoppa i Sverige, detta tack
vare relativt lagre prisnivaer for vissa varor. Samtidigt fungerar prisnivaderna enbart som en del av
forklaringen till danskars besok i Sverige. Jamfért med norrméannens prisdrivna shoppingturism i svenska
granskommuner, dar det huvudsakliga malet med resan till Sverige ar framst inkop, ar danskarnas
anledningar att besoka Sverige nagot mer mangfacetterade. Detta galler aven for svenska besokare i
Danmark, d&ven om till exempel alkohol- och tobaksvaror historiskt varit nagot billigare an for tillfallet.
Oresundsregionen bestar av tva storstadsomréden och ar darmed attraktioner i sig med nérhet till goda
kommunikationer och stort utbud av besdksmal. Tack vare regionens goda kommunikationer och narheten
mellan de tva landerna i kombination med kansligheten for valutakursférandringar kan den
gransoverskridande efterfragan dock fluktuera fran ar till ar.

Overlag &r dock det vanligaste syftet med resan till grannlandet och Sjalland specifikt just shopping for bade
skaningar och sjallandsbor; 34 procent av sjallandsbor uppgav detta som reseskal respektive 29 procent av
skaningarna. En lamplig jamforelse att géra i sammanhanget ar den gentemot norska besckare i Sverige
som i undersdkningen Norsk granshandel 2014 (Svensk Handel/HUI Research) uppgav att 71 procent av
resorna till Sverige gjordes med syftet att shoppa, ndgot som kan ses som en bekraftelse pa att den norska
shoppingen i Sverige ar mer prisdriven an den danska motsvarigheten. Samtidigt kan ocksa de danska
besokarna lockas av utbudet pa den svenska sidan da bade Malmé och Helsingborg har starka
shoppingdestinationer som stér sig val gentemot den danska delen av Oresundsregionen. Som exempel kan
namnas Svagertorp och Emporia som ligger i direkt anslutning till Oresundsbron dar shoppingdestinationer
som IKEA, ILVES samt ICA Maxi finns lokaliserade. Aven under resor med andra huvudsyften an shopping
sker givetvis ocksa shopping, da i form av turismshopping.

D4 detaljhandelns tva underbranscher generellt skiljer sig at i termer av inképsvanor, studeras dagligvaror
respektive séllankdpsvaror separat. Dagligvaror handlas oftast mer frekvent, och konsumenter &r mindre
benagna att aka langa avstand for inkép av dagligvaror. Inkop av sallanképsvaror gors vanligtvis mindre
frekvent, men konsumenter ar samtidigt beredda att fardas langre avstand for ett bredare utbud. Vid stora
prisskillnader inom olika segment kan dock konsumentens benédgenhet att fardas langre dka, bade for
dagligvaror och séallankopsvaror. Generellt s& koper besokare oftare dagligvaror &n sallankdpsvaror tack
vare det grundlaggande behovet av mat.

Vi har ocksa sett att sjallandsbor saval som skaningar forelagger huvudsaken av sina inkop i stadskarnorna
till Malmo respektive Helsingborg, samt Kdpenhamn och Helsingor. Detta visar att stadskarnans roll som
handelsplats ar viktigt for granshandeln mellan Sverige och Danmark.

Inkdp av dagligvaror

De tre popularaste varorna att ta hem till Sjalland ar godis, livsmedel och alkoholfria drycker. Det &ar ocksa
just dessa varor som uppvisar klart storst skillnad i relativa prisnivaer, och darmed &r de varor som
konsumenten kan spara mest pengar pa gentemot hemma i Danmark. Under de senaste fem aren har
relativpriserna for livsmedel legat forhallandevis stilla mellan landerna. Ungefar en fjardedel av bestkarna
uppger att de inte har kopt nagra dagligvaror alls under sitt besok i Skane.
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Jamforelsevis uppger skaningarna vid sina besok pa Sjalland att de vanligaste inkopen ar alkohol, livsmedel
och godis. En viss del av dessa inkdp ar dock kopplade till behoven under resan i sig. Fér alkohol uppger
nastan varannan person att de képt alkohol under resan. Just alkohol &r sedan lange populart att resa 6ver
sundet for, framfor allt till Tyskland men &aven till Danmark. Samtidigt har prisskillnaden jamnats ut nagot
under de senaste tva &ren. Tack vare en svagare svensk kronkurs, har det blivit relativt sett dyrare for
svenskar att handla alkohol i Danmark. En ndgot hégre andel av de svenska besokarna &n de danska svarar
att de inte har kopt nagra dagligvaror under resan.

Det finns betydande skillnader mellan de som har som huvudsakligt syfte med resan att shoppa (gruppen
shoppingturister) jamfort de med vars resa har ett annat huvudsakligt syfte &n shopping (gruppen 6évriga
turister). Genom att jamféra shoppingturisters svar med 6vriga turisters, gar att fa en indikation om hur
utbredd konsumtionen ar grupperna sinsemellan och hur mycket som ar kopplat till resan i sig. Ovriga
turisters konsumtion av dagligvaror far framst anses vara kopplat till behoven under resan. Generellt kan
utlasas storre skillnader i de bada gruppernas svar for sjallandska besokare i Skane an for skanska
besokare pa Sjalland. Sjallandska shoppingturister koper 6verlag mer dagligvaror i form av godis och
livsmedel an de Ovriga turisterna, och de skanska shoppingturisterna koper mer alkohol 4n de skanska
dvriga turisterna. Det kan alltsa konstateras att shoppingturism for dagligvaror finns i bada riktningar 6ver
gransen.

InkOp av sallankopsvaror

Var tredje besokare fran Sjalland uppgav att de under sitt besdk i Skane handlat klader, vilket var 6verlagset
vanligaste varan. Aven skoinkop var populart, da var sjétte person uppgav att de handlat detta. Detta trots
att de relativa prisnivaerna for skor och klader ar tamligen jamna. Eftersom bekladnad i form av klader och
skor ar varor vars konsumtion praglas av stora variationer i preferenser, och att konsumenter géarna vill
differentiera sig genom sin stil, ter det sig naturligt att konsumenterna soker just dessa varor under sin resa.
Sarskilt da varorna ar enkla att bara med sig hem efter resan. Cirka en tredjedel av sjéllandsborna hade inte
gjort ndgot inkdp av sallankopsvaror.

Aven bland de skanska besokarna pa Sjalland uppgav flest att de handlat séllankdpsvaror i form av klader
och skor, om &n cirka halften sa vanligt som bland sjallandsborna. Generellt sett var det betydligt farre av
skaningarna som handlat sallanképsvaror jamfort med sjallandsborna; 71 procent av skaningarna uppgav att
de inte kopt nagot under resan.

Klader ar allts& den populédraste sallankopsvaran att ta med hem 6ver gransen for bade skaningar och
sjallandsbor. Det ar dock betydligt vanligare bade for skanska och sjallandska shoppingturister an for évriga
turister att kopa med sig klader. Att dubbelt s manga av bada landernas besokare med huvudsyfte att
shoppa svarade att de kopt klader jamfort med besokare med andra resesyften visar pa en stor skillnad
mellan shoppingturismens paverkan och turismshoppingens dito.

Preferenser for handelsplats

Eftersom konsumtionsmonstren for dagligvaror gentemot sallanképsvaror ser olika ut beroende pa varutyp,
blir det ocksa naturligt att olika inkdp gors pa olika geografiska platser beroende pa utbud.

Bekladnadshandel ar vanligtvis koncentrerat till kbpcentrum oftast i stadskarnor, samtidigt som ink6ép av
livsmedel och alkohol sker mer i form av volymhandel. Resultaten for vilka platser Sjallandsborna besoker for
shopping kan darmed ses som en spegling av dessa konsumtionsmdénster. Cirka en tredjedel av
sjallandsborna hade besotkt Malmd City. Darefter var képcentrumet Emporia mest populart, med ungefar en
sjattedel av de danska besokarna. Bada dessa platser har ett starkt utbud av bekladnadshandel, som ocksa
var popularaste varan. Om svaren bryts ner pa de besokare med huvudsyfte att shoppa och jamfor dessa
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med besbdkare som har andra huvudsyften med resan éver sundet, marks tydligt att Malmé city samt
kopcentrumet Emporia ar populara handelsplatser bland sjallandska shoppingturister. Att varannan bestkare
fran Sjalland med syfte att shoppa véljer Malmo city samt att var tredje besokare fran Sjalland med syfte att
shoppa valjer Emporia som destinationer ar tydliga tecken pa den svenska handelns attraktion.

Skaningarna i sin tur, har Képenhamns centrum som popularaste handelsplats med cirka en tredjedel av
besokarna. Darefter kommer Helsingdrs centrum med en femtedel av besdkarna. Aven Kastrup flygplats star
for en betydande del av svaren. Bland sk&nska shoppingturister pa Sjalland noteras dock inte riktigt samma
dominans av storstaden; Képenhamn &ar ungefar lika attraktivt bland bade shoppingturister och évriga
turister. Istallet ar det Helsingdrs centrum som sticker ut da staden ar dubbelt s& popular bland skanska
shoppingturister jamfort med 6vriga turister. Kastrups flygplats visar dock p& det omvanda monstret da
mindre andel av shoppingturisterna soker sig till flygplatsens handelsutbud. Detta har dock sin férklaring i att
resa via Kastrup ofta har ett annat huvudsyfte &n handel.

Handelsmonstren bekraftas ytterligare i kOpcentrumens egen statistik kring bestkarnas harkomst.
Kopcentrumet Field's i Kdpenhamn uppger att 3 procent av deras bestkare under ar 2016 var svenskar.
Motsvarande siffror for danska bestkare pa de skanska handelsplatserna uppges ligga mellan 3-6 %. Viktigt
att ta med sig ar att Skaningarna saval som Sjallandborna i denna undersokning ar mest frekventa i
stadskarnorna och fran dessa har vi inga uppgifter om andelar.

Resandet mellan Skane och Sjalland

Sjallandsbor och skaningars resande skiljer sig at. Omfattningen av skaningars resande under ett ar ar
betydligt storre an sjallandsbors. | hdgsasong reser nastan 30 % av skaningarna till Sjalland medan det for
sjallandsbor ar som mest ca 13% som reser dessa manader till Skane. Skaningar reser i storre utstrackning
éver dagen och sjallandsbor &r mer benagna att stanna éver natt och da garna hos slakt och vanner eller i
fritidshuset. Manga av skaningarna handlar pa Sjélland med anledning att de ska resa ut fran Kastrup.

Hur mycket man lagger per person och dygn i svenska kronor skiljer sig inte markant at mellan sjallandsbor
och skaningar. Det ligger pa ca 900 kr per dygn och person. Daremot vad man lagger pengar pa skiljer sig
at. Skaningar som till 70% gor dagresor lagger 25% av sina pengar pa mat och dryck medan sjallandsbor
endast lagger 16% pa detta. Sjallandsbor & sin sida lagger hela 33% av sina pengar pa sallankdpsvaror
vilket kan jamfoéras med sk&ningarnas 18%. Priserna pa séllankopsvaror skiljer sig inte kraftigt at mellan
landerna. Forklaringen som vi tror &r s.k. IKEA-effekten i ex Svagerstorp som vi dven ser p& andra stallen i
Sverige. lkea &r ett stort draglok for handeln i ett handelsomrade och leder ofta till att konsumenterna aven i
samband med sitt IKEA besok gor andra stora inkop sasom byggvaror mm. Att kopa dagligvaror ar betydligt
vanligare for sjallandsborna an for skaningarna.

Sjallandsbornas turistekonomiska omsattning i Skane uppskattar vi till ca 5,8 miljarder under 2016 vilket &r
knappt en miljard lagre &n den for skaningarna pa Sjalland. Omsaéttningen for detaljhandeln kopplat till
granshandeln i Skane uppskattar vi till ca 3 miljarder dvs 55% av den totala omséttningen. Skaningarnas
konsumtion inom detaljhandeln p& Sjalland under 2016 uppskattar vi till ngot lagre ca 2,5 miljarder. Av den
totala turistekonomiska omsattningen beddémer vi att ca 35% av skaningarnas konsumtion gar till
detaljhandeln. Mycket av konsumtionen laggs pa restaurang, logi och andra aktiviteter. Nar svenskarna reser
till Sjéalland ar handelsplatser som Képenhamn centrum och Helsingborgs centrum vanliga handelsplatser
och dar utbudet ar mycket mer &n bara detaljhandel jamfort nar man aker till externa handelsplatser.
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Tabell 1. Andelsmaéssig fordelning av turistkrona (vad man lagt pengar pa) mellan svenskar och danskar

Vad man lagt Svenskar = Danskar
pengar pa

Transport 14% 16%
Dagligvaror 17% 23%
Sallanképsvaror 18% 33%
Mat och dricka 25% 16%
Logi 6% 6%

Ovrigt 14% 5%
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Bilaga - Metodbeskrivning

Konsumentundersdkningen har gjorts | form av en webbundersdkning. Webbundersokningar ar en tids- och
kostnadseffektiv metod HUI Research anvander da syftet ar att kvantifiera en hypotes eller fragestallning
som man har pa férhand. Malgruppen ar ocksa kand vilket mojliggor en snabb distribution av enkaten.
Insamlingen och resultatsammanstéllningen gors inom loppet av nagra dagar. Respondenten kan svara via
datorn, Ipads eller mobilen. Att kunna svara i olika kanaler 6kar svarsfrekvensen da olika malgrupper kan
svara i den kanal som passar dem.

Urvalet har gjort ur var samarbetspartner CINTs webbpanel. Intervjupersoner till undersékningen har valts ut
genom ett slumpmassigt urval pa panelmedlemmar fran hela 100 paneler for att undvika skevhet i urvalet,
totalt en databas med ca 450 000 panelmedlemmar i Sverige i aldern 18-79 ar. Cint har utvecklat en teknik
som gor att undersokningen till panelmedlemmar automatiskt inte véljs fran endast ett fatal paneler utan fran
de 100 olika panelerna. Detta ger att respondenterna i en undersckning kommer fran olika paneler som ags
av olika foretag med olika rekryteringssétt och olika ersattningsldsningar. Detta medfér att det naturliga bias
som finns i alla paneler reduceras.

Varje foretag som rekryterar till sin panel har olika syften med panelen, olika rekryteringssatt och olika
ersattningslosningar. All rekrytering till paneler bygger dock péa sjalvbestimmande medgivande att g& med i
panelen och bekréfta att man 6nskar delta oavsett rekryteringsmetod da detta ar ett etiskt krav for kvalitativa
paneler.

Urvalet i undersokningen &r ett s.k. kvoterat urval utifrdn alder och kon s att det blir s likt det for Skane
respektive Sjalland som mojligt. Anledningen till detta ar att fa en spridning i urvalet s att det inte finns en
risk att ndgon aldersgrupp kan bli 6verrepresenterad och ge en skevhet i resultatet. Av denna anledning
finns ingen bortfallsanalys utan olika segment fylls pa tills det att man har ratt kvot.

Enkaten har gatt ut vid 3 tillfallen under aret (juni, september och januari 2017). Respondenterna har fatt
uppge antalet resor de har gjort under respektive manad i matperioden, samt svara mer detaljerat kring
konsumtion pa den senaste resan man gjort. Vid varje mattillfalle har malet varit att fa in ca 300 svenska
respondenter och 250 danska respondenter.
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